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NADACI

Metodologie SIRIUS

POPULACE CR

Metodologie: osobni rozhovory PAPI

Cilova skupina: populace CR (vék 18 - 74 let)

Vybér: kvotni (pohlavi, v ék, vzd élani, region, velikost mista bydlist &)
Sbérdat: 15.2.-12. 3. 2010

Pocet respondent G: 1200

Metodologicka poznamka:

Vybérovy vzorek byl p fevazen, aby odpgvidal kvotnimu rozlozeni
sociodemografickych znak G obyvatel CR




O
DACI

Struktura vyb érového vzorku SIRTUS

POPULACE CR

7

Struktura vzorku
dotazano vazeno
N=1200 pocet % pocet %
Pohlavi muz 583 49 597 50
zena 617 51 603 50
Vék 18 - 24 let 152 13 147 12
25 - 40 let 408 34 402 34
41 - 54 let 290 24 296 25
55 - 74 let 350 29 354 30
vzdélani zakladni 191 16 198 16
vyucen(a) bez maturity 431 36 442 37
vyucen(a) s maturitou, 408 34 405 34
vysSi odborna skola
vysokoskolské 170 14 155 13
Kraj HI. m. Praha 147 12 145 12
Stredocesky 145 12 140 12
Jihocesky 65 5 73 6
Plzerisky 62 5 66 5
Karlovarsky 37 3 36 3
Ustecky 95 8 96 8
Liberecky 50 4 50 4
Kralovéhradecky 60 5 63 5
Pardubicky 61 5 58 5
Vysocina 64 5 58 5
Jihomoravsky 132 11 131 11
Olomoucky 76 6 73 6
Zlinsky 66 6 68 6
Moravskoslezsky 140 12 144 12
Velikost mista bydlisté| do 999 obyvatel 168 14 203 17
1 000 - 4 999 obyvatel 237 20 246 21
5 000 - 19 999 obyvatel 228 19 222 19
20 000 - 99 999 obyvatel 298 25 263 22
100 000 obyvatel a vice 269 22 265 22

MEDIAN



_ O
Informace o respondentovi SiRius

N =1200 POPULACE CR

DO01. Jaky je vas rodinny stav:

— 100% e wes s
msvobodny(a), Ziji sam(a)
.z 90%
svobodny(a) < msvobodny (&), Ziji s partnerem/partnerkou
28% 80%
(n]
OZenaty/vdana, Zijeme ve spoletné domacnosti
> 70% -1 -
OZenaty/vdana, Zijeme kazdy sam
60% -1 -
OZenaty/vdana, Zijeme ale kaZdy sam s jinym partnerem/partner
Zenaty/vdana 50% 1=
49 rren Misi
519% ‘< B rozvedeny(a), ziji sam (a)
40% —--1 -
mrozvedeny(a), Ziji s partnerem/partnerkou
30% -1 -
m vdovec/vdova, ziji sam(a)
o 20%
rozvedeny(a) B vdovec/vdova, Ziji s partherem/partnerkou
13% 10%
vdovec/vdova Obez odpovédi
7% 0%
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Informace o respondentovi SiRTus
N = 390 (respondenti, ktefi maji alespori 1 dité) POPULACE CR

D02. Kolik m ate déti ve véku do 18 let (v€etné)?

(z respondent U, kte i maji

N = 390 m 1 dité O 2 déti O 3 a vice déti Pramér :
| alespo i 1 dité)

42 11

1,7 ditéte

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

D03. Kolik ztohojed étiveveku 0—-3let/4—-6let/7—-10let/11—-15let/16 — 18 let?

Rozlo zeni poétu d éti podle véku Rozlo Zeni rodi €t podle v éku jejich déti
= ,Kolik maji rodi¢e déti v daném véku?* = ,Kolik rodi¢d ma dité v daném veku?*
Podil z celko-
@ zadne dite m 1 dite O 2avicedeti  vého po &tu d éti

0- 3roky ] 74i 24 16 % 0-3roky

4-6let | 705 m 20% 4-6let
7-10let | ?1? 27 2 19 % 7-10let
11-151et | - 30 9 22 04 11- 15 let
16-181let | 67 93 % 16- 18 let ;

0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 10% 20% 30%  40%
N =390 N =390
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Shrnut i I. SIRIUS

POPULACE CR

Postoje k darcovstvi (detailné viz grafy na str. 33 a nasleduijici):

Existenci neziskovych charitativnich organizaci povazuje za urcité spravnou 58%
respondentd, za spise spravnou dalSich 35%.

NejvétsSi dulezitost ve vztahu k neziskovym organizacim lidé deklaruji
u charakteristik, které souviseji s jejich ¢innosti, zameérenim, konkrétnimi projekty
a také duvéryhodnosti, efektivnosti a transparentnosti nakladani s prostredky.

V pozadi dotazované sady charakteristik I1ze odhalit pét skrytych faktoru:
1) zkuSenosti, reference, 2) ¢innost organizace, 3) propagace, 4) konkrétni
zameéreni, 5) webové stranky.

Osobni zkusenosti podporenych osob a svédectvi jinych darcu jsou
nejdavéryhodnéjsSimi informacnimi zdroji. Malou duvéryhodnost lidé pfisuzuji
znamym tvarim podporujicim organizace a také webovym strankam organizace.

Finan¢nim darem pfispiva néjake charitativni organizaci zhruba polovina
oslovenych. Z lidi, ktefi prispivaji, dava zhruba polovina své pfispévky pravidelné
a polovina nepravidelné podle aktualni potfeby. 70% z darci nema vybranou
neziskovou organizaci, prispivaji podle okamzitého rozhodnuti.

v, W S

organizace, efektivnost, smysluplnost a transparentnost nakladani s prostredky.
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Shrnut i Il SIRIUS

POPULACE CR

Postoje k darcovstvi (detailné viz grafy na str. 33 a nasleduijici):

71% darcu si nevyhledava zpétné informace o organizacich, kterym pfispéli.

NejCastéjSi formou je prispévek v hotovosti (alespon obcas 72%) a dale celych 60%
darcu pfispiva alespon obCas prostrednictvim darcovské textové zpravy DMS.

O moznosti odecist si darované financni prostfedky z dani vi vice nez polovina
dotadzanych darcu, ale pouze 6% darcu tuto moznost vyuziva.

Pro respondenty, ktefi neziskovym organizacim nepfispivaji, je hlavnim davodem
neduvéra. VySSi duveéru by pry pfineslo zejména zlepSeni pruhlednosti hospodareni
a konkretizace pomoci, toku penéz. Motivaci pro darovani by byl kromé zlepSeni
finan¢ni situace oslovenych lidi téz néjaky konkrétni pribéh, pfipad i cil.

Zatimco 70% dotazanych se domniva, ze na neziskové organizace by mél pfispivat
stat, podle minéni pouhych 44% respondentt by méli byt darci vSichni ob¢ané.

w4

Podle minéni 34% populace bychom méli v CR pfispivat na pomoc détem Zijicim
kdekoliv na svété véetné CR, stejny podil viak zastava nazor, Ze adresaty pomoci
by mély byt pouze déti v CR. 22% se pfiklonilo k ndzoru poméahat détem v CR

i v jinych zemich, kde je to potfeba, 9% v CR a rozvojovych zemich a 2% jen

VvV rozvojovych zemich.

MEDIAN



Postoje k d arcovstv | SiRiUs

N =1200 POPULACE CR

CO01. Myslite si, ze je dob fe, Ze jsou u nas takové neziskové charitativni orga  nizace?

B urcité ano Ospise ano Ospise ne Burcité ne O bez odpovédi
CELKEM T ‘ 35 riin
muzi | =55 | | | 38 A
zeny . . 51 . . 33 — BIM
18 - 24 let 43 — Bl
25 - 40 let — 32 — 3I0
41 - 54 let 34 =10
55- 74 let 37 15101
zakladni bez vyuéeni 45 _[41]
vyuéen(a) bez maturity 35 _BI]
stifedni s maturitou/ vwssi odborna skola 34 : [
vysokoskolské 28 210
do 999 obyvatel a3 [7Z 1]
1000 - 4 999 obyvatel | 36 an
5000 - 19 999 obyvatel 33 B
20000 - 99 999 obyvatel 34 B
100 000 obyvatel a vice 32 B

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

= Existence neziskovych charitativnich organizaci je urcité spravna pro 58% respondentu,
spiSe spravna pro dalSich 35%.
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Postoje k d arcovstv i

N =1200

O
NADACI
l

SIRIUS

POPULACE CR

C02. Jak d ulezité jsou pro Vas osobn & nasledujici charakteristiky neziskovych

organizaci pro to, abyste jim p

organizace d tvéryhodna)?
Burciteé dulezité Ospise dulezité

Zameéreni Cinnosti organizace, tema cCinnosti organizace

Konkretni projekty a vykazatelne vysledky ¢innosti

Cilova skupina Cinnosti organizace

Osobnireference i zkusenost znamych a pratel

Profesionalita Cinnosti

Osobni svédectvipodporenych osob pomoci projektil org.

Transparentnost(...) nakladani s prostredky

Rychlostreakce na aktualni humanitarni problemy

Reference od jinych lidi, kteri darovali svoje penize organizaci

Znami odbornici pracujici pro organizaci (i externe)

Neexistence negativnich pripadil, kauz s danou organizaci

Zplisob rizeni organizace

Konkretni osoby ve vedeni organizace

Delka Cinnosti organizace, tradice

Objem pfijmi, objem obhospodaiovanych prostiedki

Pritomnost v mediich (TV, rozhlas, tisk)

Velke firmy jako hlavni sponzofi organizace

Verejné znamé osoby (... ) jako patroni organizace/projektt

Aktualizace webovych stranek

Podoba webovych stranek

Nécojineho

Pozn.: Serazeno sestupné podle ,urcité dalezité" + ,spiSe ddlezité".

= Mezi dalSimi charakteristikami lidé jmenovali ,vSeobecné minéni, duvéryhodnost*

0%

Ospise nedulezité

Ezcela nedulezité

Fipadn é daroval(a) svoje penize (aby pro Vas byla

Obez odpovedi

a3 43 10 =0

51 — 38 10131

39 ' 45 17 1En

39 ) B B v S |

46 36 14 1

a3 35 T 14 1

49 33 T34

33 —ar | 15 T

32 36 I -

31 a3 1
35 39 [ 20 e
29 b — 77 T
30 39 L W — s - |
23 37— S — 171
24 37 — 30 T
19 . — —79 101
21 — 37 S— p k- SR s v S |
15 35— —37 T 16 1
12 - S— 37 i — i S—
O P— | E— 1 E—

2
1

10%

(23% z jine), ,komu pomahaji“ (11%) a dalsi.

20%

30%

40% 50% 60% 70

90% 100%

80%

%
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Postoje k d arcovstv | SiR1us

N =1200 POPULACE CR

C02. Jak d ulezité jsou pro Vas osobn & nasledujici charakteristiky neziskovych
organizaci pro to, abyste jim p Fipadn é daroval(a) svoje penize (aby pro Vas byla
organizace d tvéryhodna)?

7

V pozadi ddlezitosti sady vyrokd stoji ... . Kumulativni vysv etlenost
nasledujici dominantni faktory: Dulezitost *: celkového rozptylu **:

1. zkuSenosti, reference 3,1 36%

2. ¢innost organizace 3,0 47%

Pozn.: Faktory byly extrahovany 3. propagace 2,8 53%

metodou faktorové analyzy.

Zarazeny byly faktory s viastnimi | 4., konkrétni zam ereni 3,2 59%

Cisly vétSimi nez 1.

5. webové stranky 25 64%

* Dylezitost faktoru je veligina v rozmezi 1 - 4. Cim vy3si hodnota, tim vy$3i dileZitost. Jedna se o vaZzeny prémér hodnoceni
vyrokd (s otocenou Skalou, tj. 4 = zcela ddlezité), kde vahy tvo/i odpovidajici sloupec zrotované faktorové matice.

** Kumulativni vysvétlenost rozptylu vypovida o kvalité modelu, tj. redukce sady vyrokd do nékolika prvnich faktord.
Pét zobrazenych faktord vysvétluje témér dvé tretiny celkového rozptylu.

Prvni faktor Gzce souvisi se zkuSenostmi s danou organizaci — bud osobnimi, nebo
prostfednictvim referenci.

Druhy faktor je vyrazné ovlivnén zejména hodnocenim objemu prostfedku, zplasobu fizeni,
profesionality a tradice organizace, tedy ¢innosti organizace obecné.

Ke tfetimu faktoru se vazou zejména atributy ,velkeé firmy jako hlavni sponzofi organizace*
a ,verejné zname osoby jako patroni organizace".

Ctvrty faktor zahrnuje téma a cilovou skupinu &innosti organizace.
Posledni faktor je jednoznacné profilovany dvéma souvisejicimi vyroky.

MEDIAN



Postoje k d arcovstv | SiRiUs

N =1200 POPULACE CR

CO03. Co podle Vas znamena ,profesionalita“ neziskov € organizace?

Burcité ano OspiSe ano Ospise ne Burcité ne Obez odpovedi

| :34| |7I]
aa [uf]

Organizace pravidelné informuje o sve Cinnosti.

Organizace maverejné zname postupy pro svoji ¢innost.

Organizace komunikuje s darci (lidmi, ktefi ji poskytuji 34’_ | ’12 II
prostredky). : i :
Organizace se fidi mezinarodnimi standardy prace neziskové 543 | | 13 I]

organizace.

Organizace spolupracuje s ostatnimi organizacemiv CR.

w [

Organizace spolupracuje s organizacemive svete.

Je drzitelem nejakeho certifikatu (1SO apod.).

Organizace realizuje prizkumy za Ucelem zjisténi potieb cilové
skupiny.

Nécojiného P

Pozn.: Serazeno sestupné podle ,urcité ano” + ,spiSe ano“. 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

= Profesionalita neziskoveé informace spociva podle minéni respondentl nejvice v podavani
pravidelnych informaci o jejich Cinnosti.

= Mezi jinymi charakteristikami jsou ,vztah ke klientdm* (14% z jin€), ,dtvéryhodnost* (11%),
,vzdélani, uroven zaméstnancu” (9%) a dalsi.

MEDIAN
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Postoje k d arcovstv | SiR1us
N = 1200 POPULACE CR

C04. Kterym informa €nim zdroj im o €innosti neziskové organizace d Gvérujete?
CO05. A kterému z nich v éfite nejvice?

(" N\

Svédectvipodporenych osob/skupin osob 30

Osobnizkusenost jineho darce

J

Vs

<
Vyrocnizpravaneziskove organizgce

Tomu, co rikaji média o ¢innosti organizgce

B Duvéruje nejvice

Hodnoceni Cinnosti organizace jinymi neziskovymi

: - 24
L organizacemi )

O Duvéruje (mezi dalSimi)

Tomu, co o organizacirikaji znamé osobnosti (politici,
herci,zpévaci ...)

Webove stranky organizgce

Pozn.: Sefazeno sestupné p0d|e "da\/éf"uje“_ 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

= NejduvéryhodnéjSim zdrojem je pfimé svédectvi podpofenych osob, kterému duvéruji dvé
tfetiny dotazanych.
= Znamé osobnosti sice nejsou prilis divéryhodnym zdrojem, ovSem 11% respondentl je

uvedlo na prvnim misté, tedy daveéruji jim nejvice.

= Nejmeneé lidé daji na webové stranky organizace. Velmi malou skupinu lidi, ktefi danému
zdroji daveéruji nejvice, maji také média.

MEDIAN



Postoje k d arcovstv | SiRiUs

N =1200 POPULACE CR

C06. Které z t échto informaci o  €innosti charitativni organizace jsou pro Vasd  Ulezité?

Bvelmi dulezité Ospise dulezité Ospise nedulezité Bzcela nedulezite O bez odpovedi

a3 11 [

Informace o podporenych osobach / skupinach osob

Hodnoceni ¢innosti a projektd nezavislymi experty 39 16

Aktualni informace z prabéhu projekt “ 47 17

Uspésnostv ziskavani finanénich prostredkd

45 20

Informace o spolupraci s organizacemipodobného zaméreni a7 27

Informace o pracovnicich 41 31

Neécojineho

Pozn.: Serazeno sestupné podle ,velmi ddlezité” + ,spiSe dalezitg«.0% 10% 20% 30% 40% 350% 60% 70% 80% 90% 100%

= NejdulezitéjSi jsou konkrétni informace o podpofenych osobach.
= Mezi jinymi informacemi lidé uvadeéli i ,informace od podporenych osob* (25% z jine), jesté

Castéji ale zminovali vlastni zkuSenost (33%).
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Postoje k d arcovstv | SiRiUs

N =1200 POPULACE CR

CO7. Prispivate Vy osobn é finan énim darem n éjaké neziskové (charitativni) organizaci?

Eano ®Ene

CELKEM 50

muzi 42
zeny 57

18- 24 let
25-40 let
41-54 let
55-74 let

zakladni bez vyuceni

vyucen(a) bez maturity

stredni s maturitou/ vyssi odborna skola
vysokoskolske

do 999 obyvatel

1000 - 4 999 obyvatel
5000 - 19 999 obyvatel
20 000 - 99999 obyvatel
100 000 obyvatel a vice

rodice aspon 1 ditéte
nerodice

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

= Finan¢nim darem néjaké neziskové organizaci pfispiva polovina respondentu. Jedna se
castéji o zeny, respondenty ve véku nad 25 let, s vySSim vzdélanim a vétsi je také podil

rodicu alespon jednoho ditéte do 18 let.
MEDIAN



Postoje k d arcovstv | SiRiUs
N =594 (respondenti, ktefi pfispivaji neziskové organizaci) POPULACE CR

C08. Jak €asto p fFispivate?

B Pravidelné alespoi jednou ro¢né a potom podle potfeby (aktudlnich udalosti)
OPravidelné alespon jednou rocné

OPravidelng jednou za dva roky

mNepravidelng, podle potieby (aktualnich udalosti)

Oneodpovedél(a)

CELKEM

muzi
Zeny

18- 24 let
25-40 et
41 - 54 let
55-74 let

zakladni bez vyuceni

vyucen(a) bez maturity

stredni s maturitou/ vyssi odborna skola
vysokoskolské

do 999 obyvatel

1000 - 4 999 obyvatel
5000 - 19 999 obyvatel
20 000 - 99 999 obyvatel
100 000 obyvatel a vice

rodice aspon 1 ditéte
nerodice

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

= Z 50% dotazanych, ktefi na charitu pfispivaji, dava polovina lidi pfispévky nepravidelné.

= Mezi pravidelnymi darci prevazuiji lidé v produktivnim véku 25-40 let s vySSim vzdélanim,
ve VetSi mife se téz jedna o rodice alespon 1 ditéte do 18 let.

MEDIAN
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Postoje k d arcovstv i SiRus
N =594 (respondenti, ktefi pfispivaji neziskové organizaci) POPULACE CR
C09. Podle ¢éeho volite, jaké organizaci p Fisp ét? Mate:
mvybranou jednu ovéfenou neziskovou organizaci

avybranych nékolik ovérenych neziskovych organizaci
Onemam vybranou neziskovou organizaci, prispivam podle okamziteho rozhodnuti

@ neodpovedél(a
b (a) CELKEM 70 ) .
muzi : : :71 : : : 2
ieny 1 1 1 GE 1 1 1 -
18- 24 let : : 77— : !
25-40let 69 =]
41- 54 let 67 =]
55.-74 |et , 71 , , B
zakladni bez vyuceni ' ' 74 ' ' ' 2
vyucen(a) bez maturity 74 2
stredni s maturitou/ vyssi odborna skola 67 =]
vysokoskolské | __ 65 3]
do 999 obyvatel 66 @
1000 - 4 999 obyvatel 20 2
5000 - 19 999 obyvatel | 64 3]
20 000 - 99 999 obyvatel 74 I
100 000 obyvatel a vice : : 73 . . . =
rodic¢e aspon 1 ditéte : ' _66 ' ' ' =]
nerodice . | 72 | | Bl

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

» 70% z téch, ktefi neziskovym organizacim pfispivaji, nema vybranou konkrétni

organizaci a pfispiva podle momentalniho rozhodnuiti.
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Postoje k d arcovstv | SiRiUs

N = 167 (respondenti, ktefi pFispivaji neziskové organizaci a maji vybranou 1 nebo vice ovéfenych NO) POPULACE CR

C10. Které z nasledujicich d dvod u Vas vedly k tomu, Ze jste si tuto organizaci/tyt o
organizace vybral(a) pro darovani pen éz?

B urcité ano Ospise ano Ospise ne B uréite ne Obez odpovedi
Organizace je divéryhodna i ' 65 ' ' ' 2:8 [51]
Organizace dava zaruky, Ze penize budou pouzity efektivné . . 54 . . . 39 [ 6 11
Myslim, Ze Cinnost prave teto organizace dava smysl 53 37 | 9 1
Organizace presné fika, na co penize pouZije ' 50 ' | ' 3:9 I: g 2
Organizace ma s danou cinnosti zkusenosti : : 5 : : : 30 | 9 [3]
Organizace nabizi konkrétni projekt/y, na ktery/e jsem mohl/a prispét 45 42 11 f]
Projekt organizace dava zaruky, Ze penize prinesou rychle zlepseni 1 45 | 1 120
Organizace se zaméfuje na tema, ktere je mi obsahové blizke 32 45 | 18 =i
Rozhodl/a jsem se aktualné dle sbirek na konkretni pripady 30 ;13 | :19 611
Organizace poskytuje priibézné informace darciim o své ¢innosti 3 46 | 15 —:l
Organizace se zaméfuje na cilovou skupinu, kterou divérné znam 24 :38 | | 30 [ 8 1]
Rodinni prislusnici, pratele a znami pfispivaji na tutéz ¢innost 2 :40 | 26 _]
S organizaci mam osobni zkusenost 25 32 | 30 _]
Mam osobni zajem na vysledku - org. fesi problémy, které se mé.. 1 34: [ 26: —]
Organizace mi podékovala za poskytnuté penize 1 33 :I :24 ' _:l
Reklama, upoutavka na organizaci v mediich 11 34 — 2:8 —]
Organizaci mi doporuéili znami 14 ' ' 32 24 1

Organizace mé verejné uvede jako darce, coZ je pro mé dulezite¢ 3
Nécojiného P

Pozn.: Serazeno sestupné podle ,urcité ano” + ,spiSe ano".

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
= NejuvadénéjSimi faktory jsou davéryhodnost organizace, efektivhost, smysluplnost a

transparentnost nakladani s prostredky.
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Postoje k d arcovstv | SiRTUs
N =594 (respondenti, ktefi pfispivaji neziskové organizaci) POPULACE CR

C11. Vyhledavate si zp étné informace o charitativnich organizacich, kterym js te prisp él(a)?

Eano One Obez odpovedi

EETR e T

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

C12. Jaké byly obecn é duavody, Ze jste se rozhodl(a) darovat penize neziskov € organizaci?

Chtél(a)jsem pomoci . . . 73. . . . \
Prinasi mi to dobry pocit | 42 | \
Nikdy nevim, kdy budu ja potfebovat pomoci | | 3!8 | \
Dojal mé aktualni osud lidi, které jsem podporil | | 33= | \
Smysluplnost takove investice | : 33 : : \

Priklad okoli (hromadna sbirka v zamestnani, apod. ) 1 '

Mam na téematu, cilove skuping, osobni zajem 12

Ve spolecnosti, kde se pohybuii, to je standardem | 10

Nécojiného [2

Darova optimalizace g | . . . ! . ! .
1 1 1 1 1 1 1 1

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%
» Informace o charitativnich organizacich si zpétné dohledava 29% z téch, ktefi jim prispivaji.

= NejcastéjSim diivodem darcovstvi je snaha pomoci, nejmeéné zminovany byly danové davody. MEDTAN



Postoje k d arcovstv | SiRiUs
N = 594 (respondenti, ktefi pfispivaji neziskové organizaci) POPULACE CR
C13. Jakou formou p Fispivate?

Onejcastéji Oobéas mvubeche Dbhezodpovédi

\/ hotovosti

Mobil (DMS)

Postovni poukazka

Jednorazovy prevod z bankovniho uctu

Veécny dar

Trvaly prikaz z bankovniho uctu

Platha pfes Internet

Jinak

ey y e e 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
Pozn.: Serazeno sestupné podle ,nejéastéji“.

= NejcastéjSi formou je pfispévek v hotovosti, ovSem celych 60% darcu pfispiva alespon obcas
prostfednictvim darcovské textove zpravy DMS.

= Pomoc neni pouze finanéni, 30% darcu prispiva alespon obc¢as formu vécného daru.

MEDIAN



Postoje k d arcovstv i

N = 594 (respondenti, ktefi pfispivaji neziskové organizaci)

C1l4. Vite, Ze si m GZete darované
finan €ni prost fedky ode €ist z dani?

N
NADACE

SIRIUS

POPULACE CR

C15. Vyuzivate tuto moznost
(ode et z dani)?

mano ®Ene

m bez odpovedi

CELKEM 52 , , |
muzi 56
zeny 49
18- 24 let 39
25-40 let 55
41- 54 let 62
55- 74 let 43

zakladni bez vyuceni
vyucen(a) bez maturity

stfedni s maturitou/ vyssi..

vysokoskolské

do 999 ocbyvatel

1000 - 4 999 obyvatel
5000 - 19 999 obyvatel
20000 - 99 999 obyvatel
100 000 obyvatel a vice

34

45
58
{3

50
58
52
45
54

20% 40% 60% 80% 100%

CELKEM

muzi
zeny

18 - 24 let
25-40let
41 - 54 et
55-74 let

zakladni bez vyuceni
vyucen(a) bez maturity
stredni s maturitou / vyssi..

vysokoskolskeé

do 999 obyvatel

1000 - 4 999 obyvatel
5000 - 19 999 obyvatel
20000 - 99 999 obyvatel
100 000 obyvatel a vice

Eano Ehe
~ . .

m bez odpoveédi

|
7
?
B
=l
B
Sl
4
B
=
21
6
1
B
5
=
-
-
H

0% 20% 40% 60% 80%  100%

= O moznosti odecist si darované finan¢ni prostfedky z dani vi vice nez polovina dotazanych
darcu, jedna se Castéji o lidi s vySSim vzdélanim v prostfednich vékovych kategoriich (25-54

let). Lépe informovani o této moznosti se zdaji byt muzi.
= Pouze 6% darcu tuto moznost vyuziva.

MEDIAN
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Postoje k d arcovstv | SiR1us
N = 606 (respondenti, ktefi NEpfispivaji neziskové organizaci) POPULACE CR

C16. Co je hlavnim d Gvodem, Ze nep Fispivate Zzadné neziskové ¢€i charitativni organizaci?

100%

90% +---

80% +---

70% +---

60% ---

50% +---

40% +---

30% -

20% -

10% +---

0%

13

12

m Nemam duveéru v neziskovéorganizace

ONemam cas se tomu vénovat

O Pomaham konkretne lidemve svem okoli, ktere znam
O Neziskove organizace resi problemy, ktere jsou zalezitosti statu

B Nezajima mé to

B Pomaham jinym zplusobem jako dobrovolnik

m Nevyplati se mito z hlediska dani

O bez odpovedi

* Pro respondenty, ktefi neziskovym organizacim nepfispivaiji, je hlavnim ddvodem neduvéra.

= Druhym nejCastéjSim duvodem je, Ze nemaji ¢as se témto vécem veénovat.
= Zejmeéna zeny také uvadeéji, ze pomahaji spiSe konkrétné lidem ve svém okoli.

MEDIAN
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Postoje k d arcovstv | SiR1us

N = 126 (respondenti, ktefi NEpfispivaji neziskové organizaci, protoze nemaji v NO daveéru) POPULACE CR

7

C16B. Co by musely neziskové organizace zm  énit, abyste jim d uvéroval(a)?

prihlednosthospodareni, financi, ¢innosti | 27 . . |
konkretizovatpomoc, toky penéz | . 14 . \ | | |
dlvéra, poctivost, jistota | :I;O \
zverejnithospodareni, finance, vysledky prace | 10 \
odstranitfalesne organizace, podvody, afery | 10 | I I | |

délat praci jako jiné organizace, doopravdy, pro.. I|
snizitmnozstvi lidi ve vedeni, platy, prizivniky E
informovat, vice informaci E
R
EX

zviditelnit se, stat se znamymi, prezentace

sniZit mnoZstvi nabidek, organizaci

hic, nevi, bez odpovédi 12 I . ! !

Pozn.: Zobrazeny jsou odpovédi, které uvedla alespori 3% dot@zoé?]ychﬁ% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

= Nejcastéji uvadéné stranky, které by musely organizace zménit pro zvySeni divéryhodnosti,
souvisi s pruhlednosti a efektivnosti hospodareni a obecné s budovanim dojmu poctivosti a

jistoty.

MEDIAN
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Postoje k d arcovstv | SiR1us

N = 606 (respondenti, ktefi NEpfispivaji neziskové organizaci) POPULACE CR

7

C17. Co by Vas motivovalo darovat?

zvyseniprijmu, Zivotni situace 25 ; :
konkrétni osoba, pripad, cil, pFibéh 21 L
osobnizkusenosti, v rading, v okoli, zaZit danou situaci 6 : i i » Mezi respondenty, ktefi na otdzku neodpovédéli, nelze

. i najit pfevazujici demografické kategorie. Mnozi jiz

mohli povaZovat za postacujici odpovéd na otazku

i i | | C1ie6.

= Nejuvadénéjsi odpovédi na ot. C16 mezi témi, ktefi na
otdzku C17 neodpovédéli:

— 27% Nemam dostatek prostfedkd pro sebe a svou rodinu

zpétnavazba od obdarovaného, vysledky |2 22% Nemam ddvéru v neziskové organizace

16% Poméaham konkrétné lidem ve svém okoli, které zndm

12% Nemam c¢as se tomu vénovat

nic, nic dulezitého | 4

W

dobrehospodareni, nezneuZivatpenize, 100% na charitu

[N

prihlednosthospodareni, financi, ¢Cinnosti (2

i i 7]

nevi, bez odpovedi 29

[N

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

Pozn.: Zobrazeny jsou odpovédi, které uvedla alespori 2% dotazanych.

= Kromé zlepSeni finanéni situace oslovenych lidi, ktefi neziskové organizaci nepfispivaji, by
byl nejlepsSi motivacni prvek konkrétni pfibéh, pfipad ¢i cil, nebo dokonce pfima osobni

zkusSenost.

MEDIAN



Postoje k d arcovstv i
N =1200

C18. Jaka je podle Vas role darcovstvi obecn

€ ve spole énosti?

Pomoc potrebnym skupinam lidi

Darovat je lidske

Nahrada za péci statu, kterou stat nedéla

Doplfiovani pomoci ze strany statu, ktery vée nezvlada

Je to otazka utiseni svédomi

12

Uspora na danich

6

Né&co jiného ﬁ

0%

10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

O
DACI

SIRTUS

7

POPULACE CR

= Role darcovstvi je pro 65% dotazanych pomoc potifebnym skupinam, 49% uvadi, Ze darovat je
lidské a 32% lidi povazuje darcovstvi za suplovani péce statu, kterou stat nedéla.

= Mezi jinymi aspekty byl nej¢astéji jmenovanym ,moznost zviditelnit se, ukazat se” (22% z jine).

MEDIAN
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Postoje k d arcovstv | SiRTUs

N =1200 POPULACE CR

7

C19. Kdo by podle Vas m él prispivat na neziskové charitativni organizace?

Stat 70
Bohati lidé 63
Vsichnilidé B

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

» Zatimco 70% dotazanych se domniva, ze na neziskové organizace by mél pfispivat stat,
podle minéni pouhych 44% respondentt by méli byt darci vSichni ob&ané.

100% +
90% 1--- mkdekolina svété, kde je to potfeba, véetné CR
80% -
70% --- Opouze v Ceske republice
60% +--- x . L . . : .
Ov Ceske republice 1 v jinychzemich sveta, kde je to potreba
50% +--- 34
40% 1 mv Ceské republice a v rozvojovych zemich
30% -
20% - 22 myv rozvojovychzemich
10% - o = Nazor na cilovou oblast pfispévku
0% ! W bez odpovedi je znagné nejednotny.

MEDIAN



POSTOJE K DARCOVSTVI 1.

Vybran é cilov é skupiny :

O
NADACE
SI

RIUS

POPULACE CR

1. Veék: 18 — 25 let

N = 178 respondentu

Foto:: Tina Phillips / FreeDigitalPhotos.net

2. Vek: 25 — 40 let
Vzdeélani: SS nebo VS
VMB:

N = 100 respondentd

Foto: www.gettyimages.com/detail/98843404

avice

S 23

20.000 obyv .




_ i i O
Postoje k d arcovstv | SiR1us

SROVNANI CILOVYCH SKUPIN: 1. 18 — 25 let
2. 25— 40 let, SS s maturitou & VS, bydlist & nad 20.000 obyvatel

C02. Jak d ulezité jsou pro Vas osobn & nasledujici charakteristiky neziskovych organizaci pro to,
abyste jim p Fipadné daroval(a) svoje penize (aby pro Vas byla organiza ce divéryhodna)?

C2: 25 - 40 let,
Cast 1 (obecn & dulezit &j3i faktory) H Cl:18 — 25 let e SE + 20.000 ob.+

POPULACE CR

43
__4'3_ — 44 ' [ 17 1@ C1

Zamérienié&innostiorganizace, téma €innostiorganizace

i i 51 i i i 3; 11131 Celkem
Konkrétniprojekty a vykazatelne vysledky ginnosti 32 I 7R = C1

i i i i i I§4 i i C2

Cilova skupina €innostiorganizace 34 : - : - Cc1
. . . . . [ I . I_ﬂ

0 A ' | Celkem
Osobnireference ¢i zkusenostznamych a piatel 33 45 , [ 1% = C1

! ! - ! ! ! ! == ! i | ! Celkem
Profesionalita innosti 46 , 31 , [ flﬁ =% c1
. 48 . . . 25 . . ] 1|5 Bl c2

. | Celkem
Osobnisvédectvipodpoienych osob pomociprojektu org. 34 , , 51, , L (K ] c1
. . x , Cc2

4.9 : =3 : =| 3 Celkem
Transparentnost(...) nakladanis prostiedky 43 >0 | c1

2 c2

k i i i i 47: i H 5: l Celkem
Rychlostreakce na aktualnihumanitamiproblémy ¥ 33 [ C1

! ! T ﬁ i '%CZ

| | ' 46 ' ' H B | l Celkem
Reference odjinych lidi, ktefi darovali svoje penize organizaci =20 4% [ % = C1
T T T T T T c2

43 [ oo —pem Celkem
Znamiodbornici pracujici pro organizaci(i externé) 1] ] ) 2 | C1

37 = ' c2

murcité dulezité Ospise duleZité Ospise nedulezité Bzcelanedulezité 0Obezodpovédi
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Postoje k d arcovstv i

SROVNANI CILOVYCH SKUPIN: 1. 18 — 25 let
2. 25— 40 let, SS s maturitou & VS, bydlist & nad 20.000 obyvatel

C02. Jak d ulezité jsou pro Vas osobn & nasledujici charakteristiky neziskovych organizaci
ce davéryhodna)?

abyste jim p Fipadn é daroval(a) svoje penize (aby pro Vas byla organiza

Cast 2 (obecn & méné dulezité faktory)

5let R

\:.
N \[I).\

SIRTUS

POPULACE CR

pro to,

C2: 25 — 40 let,
SS +, 20.000 ob.+

H C1:18 -2
__ 35 .

I5n) Celkem

Neexistencenegativnich pfipadu, kauzs danou organizaci

C1

Cc2

Celkem

Zplisobfizeniorganizace

Ci1

Cc2

Celkem

Konkrétni osoby ve vedeniorganizace

Ci1
Cc2

Celkem

Délka ¢innosti organizace, tradice

Ci1

Cc2

Celkem

Objem pfijmu, objem obhospodafovanych prostiedku

C1

c2

Celkem

Piitomnostv médiich (TV, rezhlas, tisk)

00
N B

Celkem

Velké firmy jako hlavnisponzofiorganizace

Ci1

Cc2

Celkem

Vefejné znameé osoby (...) jako patroni organizace/projekti

C1

Cc2

Celkem

Aktualizace webowvych stranek

C1

Cc2

T wme ) Celkem

C1

Podobawebowych stranek 13
10

c2

murcité dulezité Ospise duleZité Ospise nedulezité Bzcelanedulezité 0Obezodpovédi
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Postoje k d arcovstv | SiR1us
SROVNANI CILOVYCH SKUPIN: 1. 18 — 25 let POPULACE CGR

2. 25— 40 let, SS s maturitou & VS, bydlist & nad 20.000 obyvatel

C03. Co podle Vas znamena ,profesionalita“ neziskov €& organizace?

H C1:18-25lct PO (2:25-40let,

SS +, 20.000 ob.+

56 . 34 [ 7 B2
Organizace pravidelnéinformuje o své ¢innosti. 46 43 [ 8 135l
33 1 6 1l
44 11 B3I
Organizace maveiejné znamé postupy pro svoji éinnost. 44 15 Bl
43 13 d
3 — [ 12 B
Organizace komunikuje s darei (lidmi, ktefi ji poskytuji prostiedky). 25 1 16 1
. 29 10 B
Organizace se fidi mezinarodnimi standardy prace neziskové 43 [ 13 Bl
organizace. 4> 3o I—I:I'fl—ﬂ
) 33 ' —_49 ' 13

Organizace spolupracuje s ostatnimiorganizacemiv CR. 32 [ 16 4
__34 . a7 [ 14 TaT
31 ' ' ' ' ' | — 51
Organizace spolupracuje s organizacemive svété. 33 . 41 23
28 49 — [ 16 @A
34 38 121 =I

Je drZitelem néjakeého certifikatu (ISO apod.). 38 36 | 21
38 41 . [ 18 &0
Organizace realizuje priizkumy za i éelem zjisténi potieb cilové 2382 4._,3 II 2533 =
skupiny. 28 a3 [ 75 a1

murcité ano Ospise ano Ospise ne Burcité ne Obez odpoveédi

Celkem
Ci
Cc2

Celkem
C1
Cc2

Celkem
Ci
Cc2

Celkem
Ci
Cc2

Celkem
Ci
Cc2

Celkem
Ci
Cc2

Celkem
Ci
C2

Celkem
Ci
C2
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Postoje k d arcovstv i SiRus

SROVNANI CILOVYCH SKUPIN: 1. 18 — 25 let

2. 25— 40 let, SS s maturitou & VS, bydlist & nad 20.000 obyvatel POPULACE CR

C04. Kterym informa €nim zdroj im o €innosti neziskové organizace d Gvérujete?
CO05. A kterému z nich v éfite nejvice?

( N\ i
30 | |
Svédectvi podporenych osob/skupin asob 33 |
33 |
+ |
|
Osobni zkusenostjineho darce . . ! ;
N J 40 \ |+ i
e ™ T
Hodnoceni Cinnosti organizace jinymi NO N = 1200
! B davéruji nejvice
e . , ] [ davétuji (mezi dalsimi)
Vyro€ni zpravaneziskové organizace
Cl: 18-25let INEENL
4 | 0w e
Tomu, co fikaji media o ¢innosti organB:ace 4 | m duveru1.| nejvn.:e .
N 2 [ davéruji (mezi dalsimi)
e ) !
3 v mggin ) C2: 25-40let, NIRRT
Webove stranky organizace |l j SS +, 20.000 ob.+
- B duavéruji nejvice
Tomu, co o organizacirikaji zname osobnosti (politici, herci, [ davétuji (mezi dalsimi)
\ Zpévaci...) J . i .

0 als) 0

. . - N0/~ N0/, N O/L AJA 00 800/0
= V cilové skupiné C2 vice funguje prfedavani zkuSenosti mezi darci.

= VyS&Si inklinace mladych k webovym strankam je zfejma.

MEDIAN
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Postoje k d arcovstv | SiR1us

SROVNANI CILOVYCH SKUPIN: 1. 18 — 25 let X
2. 25— 40 let, SS s maturitou & VS, bydlist & nad 20.000 obyvatel PO AL = Bl

C06. Které z t échto informaci o  €innosti charitativni organizace jsou pro Vasd  Ulezité?

C2: 25 — 40 let,
| celkem S C1:18—251et Nagd S27. 50 000 of 4

42 I a3 = [ 11 Bl celkem
Informace o podpofenych osobach /skupinach osob 32 49 [ 15 .] C1i
42 46 [10 B C2

41 ' 39
38 37 1
"48 37

Celkem
C1i
Cc2

Hodnoceni&innostia projekti nezavislymi experty

i
i

47 . | 17
42 | 20
53 | 15

Celkem
C1i
Cc2

Aktualniinformacez priib&hu projekti

45 1 20
49 [ 20
a1 | 16

Celkem
C1i
Cc2

Uspésnostv ziskavanifinanénich prostredkil

[ ] o 5]

19 a7 _ [ 27
18
15

Celkem
C1i
Cc2

Informace o spolupracis organizacemi podobného zaméieni

59 | T 19

Celkem
C1
C2

17 | | | | | .
15 40 L 36
3 39 ] 35

Informace o pracovnicich

murcité dulezité Ospise duleZité Ospise nedulezité Bzcelanedulezité 0Obezodpovédi
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Postoje k d arcovstv i SIRTUS

SROVNANI CILOVYCH SKUPIN: 1. 18 — 25 let

2. 25— 40 let, SS s maturitou & VS, bydlist & nad 20.000 obyvatel POPULACE CR

CO7. Prispivate Vy osobn é C08. Jak ¢asto p fispivate?
finan €nim darem n é&jaké nezis- (respondenti, ktefi pfispivaji neziskové organizaci)
kOVé (Charitativnl') organizaci? mPravidelné alespon jednou rocné a potom podle potieby (aktudlnich udélosti)
OPravidelné alespon jednou rocne Vysledky jsou vzhledem k malym
OPravidelné jednou za dva roky zékladum pouze indikativni.
Hano O ne

ENepravidelné, podle potreby (aktudlnich udalosti)

mneodpovedél(a)

celkem 49 | N =594
celkem T i i !
18 - 25 let 49 IN=73
25-40 let, SS+, 20.000 ob.+ 53 [l N =56
18- 25 let . ' . : ! . ! ! ! ! .
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% B80% 90% 100%

25-40 let. SS+, 20.000
ob.+

C09. Podle ¢éeho volite, jaké organizaci p Fisp ét? Mate:
(respondenti, ktefi pfispivaji neziskové organizaci)

0% 20% 40% 60% 80% 100% , . . . o
mMam vybranou jednu ovérenou neziskovou organizaci.

OMam vybranych nékolik ovérenych neziskovych organizaci.

= Mezi ZéStUpCi druhé cilové skupiny ONemdm vybranou neziskovou organizaci, pfispivdm podle okamzitého rozhodnuti.
ICRY ]_-5% vice darcu, nez v cilove B bez odpovédi Vysledky jsou vzhledem k malym zakladim pouze indikativni.
skupiné mladych 18-25 let. s S E— E———
celkem 70 ~  [IN=59%

18- 25 let 36 1IN=73
5 R N

25-40 let, S$+, 20.000 ob.+ (74 ) Il N=56

s~

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

I
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SIRTUS

7

Postoje k d arcovstv i

SROVNANI CILOVYCH SKUPIN: 1. 18 — 25 let =
2. 25— 40 let, S& s maturitou & VS, bydlist & nad 20.000 obyvatel POPULACE CR

N =594 (respondenti, ktefi pfispivaji neziskové organizaci)

C11. Vyhledavate si zp étné informace o charitativnich organizacich, kterym js te prisp él(a)?

Hano Ehe Obez odpovedi
CELKEM | 71 | | | N = 594
18 - 25 let 71 N=73
25 - 40 let, SS+, 20.000 ob.+ 59 | N =56

1 1 1
H H H ' 1
I I I I I

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 9S0% 100%

Vysledky jsou vzhledem k malym zé&kladdm pouze indikativni.

= V cilové skupiné C2 je vysSSi podil (41%) respondentd, ktefi si zpétné vyhledavaji informace o
charitativnich organizacich, kterym pfispéli.

= Ve srovnani s obecnou populaci se lisi také jejich pohnutky, pro€ se rozhodli darovat penize, jak
bude vidét z nasledujiciho grafu.

MEDIAN
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Postoje k d arcovstv | SiR1us

SROVNANI CILOVYCH SKUPIN: 1. 18 — 25 let
2. 25 — 40 let, SS s maturitou &i VS, bydlist & nad 20.000 obyvatel

N =594 (respondenti, ktefi pfispivaji neziskové organizaci)

POPULACE CR

C12. Jaké byly obecn é dlivody, Ze jste se rozhodl(a) darovat penize neziskov € organizaci?

73
Chtél(a)jsem pomoci —sa

|t 79

PFin&si mi to dobry pocit — ol |
I 35
Nikdy nevim, kdy budu ja potrebovat pomoci zg? "
_ : : : -
Dojal meé aktualni osud lidi, ktere jsem podpofil ! 3

B 50

2
Smysluplnosttakove investice *3133 : / >

Priklad okoli (hromadna sbirka v zamestnani, apod.) __q 2|2 \_/

l
]
[ S ——

302 : :

Mam na téematu, cilove skuping, osobni zajem Ei
L L q 10 ® CELKEM
Ve spolecnhosti, kde se pohybuiji, to je standardem | Iag 018 - 25 let
N&cojiného 5234 0 25-40 let, S5+, 20.000 ob.+
Danova optimalizace 12 i i i i i i

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

= Zde stoji nejvice za povSimnuti, ze cela polovina respondentu z cilové skupiny C2 vyznacila
odpovéd, ze povazuje dar neziskoveé organizaci za smysluplny. V obecné populaci pfitom ¢ini

podil této odpovédi pouze 1/3.
= Mladi lidé ve véku 18 — 25 let uvadéji obecné méné duvodu.
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Postoje k d arcovstv | SiRiUs

SROVNANI CILOVYCH SKUPIN: 1. 18 — 25 let

2. 25— 40 let, SS s maturitou & VS, bydlist & nad 20.000 obyvatel POPULACE CR

C18. Jaka je podle Vas role darcovstvi obecn & ve spole énosti?

S B
Pomoc potrebnym skupinam lidi 7
— 49

Darovatje lidskée 47

— 32

Nahrada za peci statu, kterou stat nedela 3;|>
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nezvlada

12
Je to otazka utiseni svédomi 13
&
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= V hodnoceni role darcovstvi obecné ve spolecnosti nejsou mezi cilovymi

skupinami vyrazné rozdily a koresponduji s odpovédmi zbytku populace.
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Postoje k d arcovstv | SiR1us

SROVNANI CILOVYCH SKUPIN: 1. 18 — 25 let

2. 25— 40 let, SS s maturitou & VS, bydlist & nad 20.000 obyvatel POPULACE CR

C19. Kdo by podle Vas m él prispivat na neziskové charitativni organizace?
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= Nazor na zdroje prispévkl pro neziskové charitativni organizace jsou mezi
riznymi cilovymi skupinami znacné odliSné.

= Vice nez 2/3 mladych ve véku 18-25 let se domniva, Zze by méli pfispivat bohati
lidé. Obecné je v populaci tento podil o 5% nizSi. VSichni lidé by naopak méli

prispivat podle minéni 41% mladych, coz je o0 3% meéné nez v obecné populaci.
= Uplné odlidné je minéni respondentd z cilové skupiny C2, kde s 61% pfevazuje
moznost ,vSichni lidé* nad odpovédi ,bohati lidé" s 55%.
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Postoje k d arcovstv | SiR1us
SROVNANI CILOVYCH SKUPIN: 1. 18 — 25 let X
2. 25— 40 let, S& s maturitou & VS, bydlist & nad 20.000 obyvatel POPULACE CR

C20. Méli bychom v Ceské republice p fispivat na &innost charitativnich organizaci

veénujicich se d étem zijicim:

18 — 25 let 25 — 40 let,
SS +, 20.000 ob.+

100%
90% - m kdekolina svete, kde je to
80% potieba, vCetne CR
b -
O pouze v Ceske republice
70% A
60% - Ov Ceské republice i v jinych
509 zemich svéta, kde je to potreba
o 1
Ev Ceské republice a v rozvojovych
40% - zemich
30% BV rozvojovychzemich
20% A 23 22 22
O bez odpovedi
10% -
0% -

» Rozlozeni odpovédi mezi mladymi lidmi se témér neliSi od rozlozeni v obecné populaci.

= V cilové skupiné C2 naproti tomu vyrazné pievaZuje ,kdekoli na svété, véetné CR".
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Postoje k d arcovstv i SIRTUS

SROVNANI CILOVYCH SKUPIN: 1. 18 — 25 let =
2. 25— 40 let, S& s maturitou & VS, bydlist & nad 20.000 obyvatel POPULACE CR

Cilova skupina mladi 18 — 25 let:

»U otazek s hodnocenim dulezitosti jednotlivych vilastnosti neziskovych organizaci na
Ctyfstupriové Skale se mladi lidé obecné pfiklanéji spise k nizSim stuprium, tj. vesmés
prikladaji nizSi d alezitost , nez prislusnici ostatnich vékovych skupin.

»Kromé tohoto obecného trendu ovSem podrobny rozbor neprokazal n éjaké
mezigenera €ni rozdily ve vnimani riznych aspektt spjatych s pfispivanim na
neziskové organizace.

»Jedinym faktorem, kterému pfikladaji vyraznéji vétsi dalezitost oproti ostatnim
cilovym skupinam, je aktualizace a podpora webovych stranek , ktera ovSem ve
srovnani s ostatnimi charakteristikami stoji az na samotném konci

» Nejvetsi rozdil mezi obéma cilovymi skupinami registrujeme u otazek, kdo by m él neziskovym
organizacim p Fispivat a jaka by méla byt cilova oblast jejich p Gsobeni .

» Zatimco 61% lidi z C2 se domniva, ze by méli pfispivat vSichni lidé, mezi lidmi 18-25 let je to 0 20% méné.
Bohati lidé by méli pfispivat podle 55 % respondenttl z C2 a podle 68% z C1.

> Lidé z kategorie C2 se Castéji domnivaji (45%), Ze bychom méli pfispivat na NO vénuijici se détem kdekoliv
na sv été, kde je to potfeba. Nazor mladych v tomto sméru koresponduje s obecnou populaci (33%).

Cilova skupina 25-40 let, SS+, 20.000 ob.+
C2: 25 - 40 let, S _ o o ) ) _
SS +, 20.000 ob.+ > Takeé u této cilové skupiny se projevuje vyssSi dulezitost webovych stranek oproti

zbytku populace, jinak ale jeji nazory vétSinou koresponduji se vSeobecnym

3 minénim. Vétsi dilezitost pFikladaji osobni zkuSenosti jiného darce.

> V ciloveé skupiné je vysoky podil lidi (41%), ktefi si zpétné vyhledavaji informace
o neziskovych organizacich, kterym pfispéli.

> Cela polovina respondentu v cilové skupiné povazuje dar neziskové organizaci za
smysluplnou investici , v ramci populace pfitom tento podil €ini pouze 1/3. L.
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